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DAGENS PROGRAM

09.20 Introduktion till cirkular ekonomi
TOBIAS JANSSON, CIRCULARECONOMY.SE

10.30 Omstéllning till cirkulara affarsmodeller
MARTIN ASKNE, PROPELL/RISE

10.50 Var cirkulararesa

LENA HISVED, BEVINGA LEDARSKAP & UTVECKLING och
FORREST

11.00 Gemensamt uppdrag — framja, stotta och rdja

hinder ELIN SKOGENS, REGION GAVLEBORG * DANIEL OXBACKE,
MOVEXUM

11.20 Var cirkulararesa
DANIEL STRIDH, PLACE2PLACE

11.30 8 cirkuléara affarssteg
IDA FRID & ANN-SOFIE GRANZELL, CIREKO

11.45  Avslutning
12.00 Mingellunch




PRAKTISK INFO

« Nodutgangar
» Hjartstartare
e HLR

* Fotografering







09:20 * INTRODUKTION TILL CIRKULAR EKONOMI

Tobias Jansson

Expert cirkular ekonomi
CircularEconomy.se




CIRKULAR
EKONOMI



Resurser tillvaratas och cirkuleras
vidare istallet for att bli avfall



Biosfaren

<>[§>

. >
FRAMSTALLA
BERIKA
AN

\.

KONSUMERA

Teknosfaren

<>§>

RETURNERA

N

"

TILLVERKA

N
2

ANVANDA







RESOURCES

DISPOSE

REDUCES NATURAL CAPITAL
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BIOSPHERE INTEGRITY

CLIMATE CHANGE

Bl
(Not yet
quantified)
NOVEL ENTITIES
"~ _ (Not yet quantified)
LAND-SYSTEM +
CHANGE .
STRATOSPHERIC
OZQNE DEPLETION
FRESHWATER USE ‘
o 'ATMOSPHERIC AEROSOL
e’ LOADING
) (Not yet quantified)

ACIDIFICATION

BIOGEOCHEMICAL I Below boundary (safe)

~ In zone of uncertainty (increasing risk)

FLOWS I Beyond zone of uncertainty (high risk)

Stockholm Resilience Centre



En ekonomi designad for att
aterskapa resurser









EU:s naringsliv kan spara
500 miljarder euro arligen
| minskade materialkostnader

McKinsey & Co / Ellen MacArthur Foundation, 2012



Affarsnytta + miljonytta
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Nu staller lkea om hela affarsmodellen till
cirkulart - “en overlevnadsfraga”

Ar 2030 ska allt material vara del av ett kretslopp.



Hallbar Hallbara
produktion satt att
och konsumera
produkt- och anvanda

design Drivkraft for material,

naringsliv och produkter

andra aktérer genom §§ Och tjanster
atgarder som framjar
innovation och
cirkulara affars-
modeller

Giftfria
och cirkulara
kretslopp
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TBD with the
commissioner-
designate

Revising 2030
Climate targets
Extending ETS
Climate Pact

Climate Law
Carbon Border Tax

Review Energy
Legislation
European
Framework for gas
Review Energy
Taxation directive

A new Circular Economy Action Plan

Biodiversity Strategy for 2030

Transition to a

Circu
Preserving Europe’s
natural capital

Sustainable Transport

lar Economy

A zero pollution Europe

Farm to Fork

European

Achieving Climate

Neutrality

Clean, Reliable and
Affordable energy

Financing the transition

® European Investment Bank as European Climate Bank
® Sustainable Europe Investment Plan
® Green Financing Strategy

® Mainstreaming climate transition and sustainability in the MFF

Green

The transformation of
agriculture and rural areas

Deal

Towards a modernised and
simplified CAP

Leave no one behind
(Just Transition)

o -

® Just Transition Instrument, including the just Transition Fund
® Mainstreaming the Just Transition in the MFF

® Strategy on the sustainable use of chemicals
® (Clean Air and Water Action Plans

Farm to Fork Strategy

® Vision for Inclusive
Rural Areas
® Africa Europe agenda

CAP reform proposal




EU:s taxonomi

Begransning av klimatférandringar
Anpassning till klimatférandringar
Hallbar anvandning och skydd av vatten och marina resurser
Forebyggande och begransning av féroreningar

Skydd och aterstallande av biologisk mangfald






Vad kan
cirkuleras?
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Cirkulara affarsmodeller
Symbios

Regeneration






Cirkulara
affarsmodeller
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lllustration Per Grimberg & Circular Monday



K-
Wt L/

affarsmodell
U/




Linjar % Cirkular
-

affarsmodell ‘ affarsmodell
\—/&d’




Biosfaren

<>[§>

. >
FRAMSTALLA
BERIKA
AN

\.

KONSUMERA

Teknosfaren

<>§>

RETURNERA

N

"

TILLVERKA

N
2

ANVANDA




Biosfaren Teknosfaren

Odla/samla/fanga
UNDERLEVERANTOR
Biokemisk * ‘
ravara TILLVERKARE
Regenerera BIOSFAREN i i Atervinna
TJANSTELEVERANTOR m
Hyra/dela w

Atertillverka

/

/ Ateranvianda

/)
Underhalla
-
ANVANDARE

Ellen MacArthur Foundation, baserad pa McDonough & Braungart/Cradle to Cradle, 6versattning/férenkling Tobias Jansson

Gbodning

Kaskader

Biogas

KONSUMENT

Utvinna
biokemisk
ravara



o satt att skapa cirkularitet
| en affarsmodell



Cirkular ravara
Atertagande av material
Forlangt produktanvandande
Produkt som tjanst

Delande av produkter
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absorption, safety and durability with
sustainability and modern aesthetics.




Circular production
in an eternal

recycling loop

Production based
on 97 % recycled
steel

Steel that saves
millions of tonnes
of CO, 1y
end-products

84 % reused or
recycled residual
products




Anvanda Anvanda
lange ofta

Atercirkulera

Boyer et al (2021)



Anvanda Anvanda

lange ofta

Boyer et al (2021)



Anvanda Anvanda
lange ofta

Atercirkulera

Boyer et al (2021)
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Cirkular Business Model Canvas

¢
. . - . / . L
Nyckelpartner Nyckelaktiviteter « Vardeerbjudande “.l Kundrelationer k Kundsegment ala
Vilka behoéver vi hjélp av for att Vilka nyckelaktiviteter kravs for att Vilket varde skapar vi fér vara kunder? Vilken typ av relationer ska vi Foér vem skapar vi varde? m e
leverera vart vardeerbjudande? leverera vart vardeerbjudande? Vilka behov kan vi uppfylla? etablera med vara kunder? Vilka &r vara kunder?
Exempel pa partners i en cirkuldr affarsmodell: Exempel pa aktiviteter i en cirkuldr affarsmodell: Exempel pa hur viarden kan skapas Exempel pa relationer i en cirkuldr affairsmodell: Exempel pa kundsegment
* Partner som bidrar till Iangsiktighet och tillit * Tillhandahalla produkt som tjanst/funktion i en cirkular affarsmodell: * Forlangd bortom koptillfallet i en cirkular affarsmodell:
i vardekedjan * Utveckla delandeplattform * Produkt som tjanst/funktion * Digitala plattformar » Képare/anvandare av cirkular produkt eller
* Leverantorer av cirkulara material, produkter och « Aterdistribuera produkter « Virtualiserad produkt « Aterkoppling pa hur produkter/tjanster anvands tjanst/funktion
tjanster som majliggér den cirkulara affarsmodellen « Tillverka/distribuera cirkulara produkter « Delandeplattform « Samskapande » Kopare av restfloden eller &tertaget material
+ Atertillverkare * Regenerera naturliga system « Aterdistribuerad produkt
» Bank/finansiarer med forstaelse for cirkulart « Atertillverkad produkt
vardeskapande » Produkt av cirkulér rdvara/atertaget material
* Tjanst for reparation/uppgradering
STRATEGISK UTVECKLING * Produkt fran regenerativt jordbruk
* Produktdesign och materialutveckling
+ Stimulera cirkulart beteende hos kunder, partners,
internt i féretaget
Nyckelresurser Kanaler
Vilka nyckelresurser kravs for att Genom vilka kanaler vill vara kunder
leverera vart vardeerbjudande? bli nadda?
Hur vill vi na dem?
Exempel pa resurser i en cirkuldr affarsmodell:
« Cirkulara material/komponenter
* Digitala plattformar for produkt som tjanst, delande
* Mark for regenerativt brukande
* Lokala miljder (natur, kultur)
* Varumadrkesbarare
* Tid (cirkulart vardeskapande sker ofta éver lang tid)
* Kunder som levererar tillbaka produkter
SYMBIOS: | o OUTNYTTJADE RESURSER ATERTAGANDE
* Partners for sym@ossamverkan Kring ravaror, « Restfloden/biprodukter . Take—back-system (foretag, branch)
kunskap och kapital  Fysiska tillgangar med l3g nyttjandegrad * Incitament (pant, rabatt)
Kostnadsstruktur Intaktsstrommar 1
Hur &r vara kostnader fordelade? Exempel pa kostnader i en cirkuldr affirsmodell: Vad &r vara kunder villiga att betala for? Exempel pa intdkter i en cirkular affdrsmodell:
Vilka aktiviteter och resurser &r dyrast? + Cirkular ravara Hur och nér sker betalningarna? » Avtal for produkt som tjanst/funktion vilket kan besta i hyra/leasing,
+ Atervinning/atertillverkning av material/produkter abonnemang, betalning per anvandningstillfalle
« Initiala investeringar for att bygga upp produktflotta vid leasing/uthyrning * Forsaljning av cirkular produkt
+ Langsiktiga investeringar for att regenerera naturliga system/lokala miljéer * Forsalining av tjanst for reparation/uppgradering
« Langsiktiga investeringar for strategisk utveckling * Intakter fran restfloden i en symbios
BESPARINGAR
+ Kostnader som kan minska/férsvinna genom cirkular utveckling eller symbios
Negativ paverkan pa planet och samhélle Paverkan Positiv paverkan pa planet och samhélle
Leder var affarsmodell till ndgon negativ paverkan pa planet och samhalle? Leder var affarsmodell till nagon positiv paverkan pa planet och samhalle?
Vilka aktiviteter kan vi géra for att minska var negativa paverkan? Vilken paverkan har affarsmodellen Hur kan var affarsmodell bidra till ytterligare positiv paverkan?
Riskerar var negativa paverkan att skada varumarke och kundrelationer? pa planet och samhalle? Vilket varde tillfér var positiva paverkan till varumarke, kunder och partners?
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Cirkular Business Model Canvas

¢
. . - . / . L
Nyckelpartner Nyckelaktiviteter « Vardeerbjudande “.l Kundrelationer k Kundsegment ala
Vilka behoéver vi hjélp av for att Vilka nyckelaktiviteter kravs for att Vilket varde skapar vi fér vara kunder? Vilken typ av relationer ska vi Foér vem skapar vi varde? m e
leverera vart vardeerbjudande? leverera vart vardeerbjudande? Vilka behov kan vi uppfylla? etablera med vara kunder? Vilka &r vara kunder?
Exempel pa partners i en cirkuldr affarsmodell: Exempel pa aktiviteter i en cirkuldr affarsmodell: Exempel pa hur viarden kan skapas Exempel pa relationer i en cirkuldr affairsmodell: Exempel pa kundsegment
* Partner som bidrar till Iangsiktighet och tillit * Tillhandahalla produkt som tjanst/funktion i en cirkular affarsmodell: * Forlangd bortom koptillfallet i en cirkular affarsmodell:
i vardekedjan * Utveckla delandeplattform * Produkt som tjanst/funktion * Digitala plattformar » Képare/anvandare av cirkular produkt eller
* Leverantorer av cirkulara material, produkter och « Aterdistribuera produkter « Virtualiserad produkt « Aterkoppling pa hur produkter/tjanster anvands tjanst/funktion
tjanster som majliggér den cirkulara affarsmodellen « Tillverka/distribuera cirkulara produkter « Delandeplattform « Samskapande » Kopare av restfloden eller &tertaget material
+ Atertillverkare * Regenerera naturliga system « Aterdistribuerad produkt
» Bank/finansiarer med forstaelse for cirkulart « Atertillverkad produkt
vardeskapande » Produkt av cirkulér rdvara/atertaget material
* Tjanst for reparation/uppgradering
STRATEGISK UTVECKLING * Produkt fran regenerativt jordbruk
* Produktdesign och materialutveckling
+ Stimulera cirkulart beteende hos kunder, partners,
internt i féretaget
Nyckelresurser Kanaler
Vilka nyckelresurser kravs for att Genom vilka kanaler vill vara kunder
leverera vart vardeerbjudande? bli nadda?
Hur vill vi na dem?
Exempel pa resurser i en cirkuldr affarsmodell:
« Cirkulara material/komponenter
* Digitala plattformar for produkt som tjanst, delande
* Mark for regenerativt brukande
* Lokala miljder (natur, kultur)
* Varumadrkesbarare
* Tid (cirkulart vardeskapande sker ofta éver lang tid)
* Kunder som levererar tillbaka produkter
SYMBIOS: | o OUTNYTTJADE RESURSER ATERTAGANDE
* Partners for sym@ossamverkan Kring ravaror, « Restfloden/biprodukter . Take—back-system (foretag, branch)
kunskap och kapital  Fysiska tillgangar med l3g nyttjandegrad * Incitament (pant, rabatt)
Kostnadsstruktur Intaktsstrommar 1
Hur &r vara kostnader fordelade? Exempel pa kostnader i en cirkuldr affirsmodell: Vad &r vara kunder villiga att betala for? Exempel pa intdkter i en cirkular affdrsmodell:
Vilka aktiviteter och resurser &r dyrast? + Cirkular ravara Hur och nér sker betalningarna? » Avtal for produkt som tjanst/funktion vilket kan besta i hyra/leasing,
+ Atervinning/atertillverkning av material/produkter abonnemang, betalning per anvandningstillfalle
« Initiala investeringar for att bygga upp produktflotta vid leasing/uthyrning * Forsaljning av cirkular produkt
+ Langsiktiga investeringar for att regenerera naturliga system/lokala miljéer * Forsalining av tjanst for reparation/uppgradering
« Langsiktiga investeringar for strategisk utveckling * Intakter fran restfloden i en symbios
BESPARINGAR
+ Kostnader som kan minska/férsvinna genom cirkular utveckling eller symbios
Negativ paverkan pa planet och samhélle Paverkan Positiv paverkan pa planet och samhélle
Leder var affarsmodell till ndgon negativ paverkan pa planet och samhalle? Leder var affarsmodell till nagon positiv paverkan pa planet och samhalle?
Vilka aktiviteter kan vi géra for att minska var negativa paverkan? Vilken paverkan har affarsmodellen Hur kan var affarsmodell bidra till ytterligare positiv paverkan?
Riskerar var negativa paverkan att skada varumarke och kundrelationer? pa planet och samhalle? Vilket varde tillfér var positiva paverkan till varumarke, kunder och partners?
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CBMC 2.0 kommer i oktober












Industriell symbios skapas
genom att avfall fran
en verksamhet utnyttjas
SOM resurs | en annan
verksamhet
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Cirkular ekonomi lokalt
Hander har och nu
Befintliga affarsmodeller

Utvecklar lokalsamhallet



Fordel for alla Anlaggningen Tanka Biogas Biogodsel Kontakt

Vi skapar cirkular ekonomi,

dar alla ar vinnare

Att omvandla matavfall och organiskt avfall till biogas och biogoddsel ar det
mest miljévanliga och optimala avfallshanteringssattet. Det bidrar till

etableringen av en cirkular ekonomi.

\/ ) )
JORDBRUK STAD BIOGASANLAGGNING
[ 1
BIOGAS
\ )

ROTREST
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Steam — Electricity
Heat — By-products

BlllerudKorsnas

Heat — Electicity '

Bomus Energi

Gastrike Atervinnare Gavle Energi Gavle Municipality



Fa omfattande symbiosnatverk
trots stark industriell narvaro

Enorm potential | regionen



The world’s
largest untapped
energy source

;l_/
4

TWh/year

of waste heat accessible in the EU,
almost the same as EU's total energy
demand for heat and hot water.

y




Debat

Debattredaktor: Andreas Johansson, 08-573 654 52. E-post:debatt@di.se
Langd: 2500, 4 000 eller 6 000 tecken, inklusive blanksteg. Bifoga hdgupplost portratt.

Dagens industri
Mandag 14 augusti 2023

Sverige maste sluta slosa bort vardefull virme och gora allt
for att undvika aterkommande energikriser, skriver flera

experter i naringslivet.

NARINGSLIVET BEFARAR RISK FOR NY PRISTOPP. Vit rok fran skorstenen pa Heleneholmsverket i Malmé i decemberkylan 2022 under energikrisen med rekordhoga elpriser.

L.O0s energikrisen med
resurser vi redan har

fter en sommar med léga el-
och energipriser, ar risken
uppenbar att prisnivderna
hojs avsevirt mot slutetav
hosten. Det blir tufft for
manga hushéll och foretag, sarskilt
som regeringen klargjort att nagon
ny kompensation inte ar att vanta.
Men likailla — eller an varre — an dyr
el ar brist pa el, vilket hotar att bli
verklighet pi ménga héll i landet.
Forra sommaren uppgav nastan
var tionde kommun, 24 kommuner,
attde tvingas sdga nej till nyetable-
ringar av foretag pa grund av bris-
terielnitet; for 1ag effekt momen-
tant eller for délig tillgang over tid.

behovavuppviarmning och varmvat-
ten, Att ta vara pa denna Gverskotts-
varme - istéllet for att producera den
pd andra sitt — skulle spara néstan
tusen miljarder kronor om éret och
vara en balanserande energikélla
som gor systemet mer flexibelt och
underlitta integrationen av forny-
bara energikallor.

Fokus i politiken behdver salunda
i 6kande grad riktas mot det mest
resurseffektiva. Ett uppenbart exem-
pel &r att ta vara pa all spillvirme
istéllet for att, som nu, elda for kra-
korna. Genom att anvinda resurser
pa mer effektiva och cirkuldra satt,
kan vi radikalt minska behovet av att

”Lat oss
battre ta
tillvara
den energi
viredan
har - inte
elda for
krakorna.”

rad overskottsviarme fran industriella
processer.

» Kopplaihop energisystemen sa att
de arbetar i symbios med varandra.
Parallellt med vira stora centralise-
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ihop fastigheter och industrier och
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enes overskottsvarme anviands till
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Har finns en stor potential av outnytt-
jad Gverskottsviarme som bor priorite-
ras - vilket sillan betonas med dagens
fokus pé enskilda industriprojekt.
Tvd lovande och skalbara exempel pa
hur lagtempererad spillvirme kan

FOTO; JOMAN NILSSON

litet att den kan anvindas till annat,
inte minst for sektorer dar fossila
drivmedel inte i nartid kan ersit-

tas med elektrifiering. Dirfor ar det
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tas.
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Sveriges naringslivoch gemen-
samma energisystem for framtiden.

Goteborgs-Posten

Goteborg  Boras Sport Ekonomi Kultur Ledare Debatt
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Nyheter

En 6vergang till fornybar el har manga fordelar. Problemet ar att debatten ensidigt fokuserar pa hur vi kan producera mera el. "For eller emot vindkraft.” “For eller
emot kdrnkraft”. Det ar ett alldeles for snavt perspektiv som ocksa riskerar leda till att avsevart fordyra omstallningen, skriver debattérerna. Bild: Magnus
Andersson/TT

Los energikrisen med resurser vi
redan har, Ebba Busch

Debatt « Efter en sommar med laga el- och energipriser, dr risken uppenbar att
prisnivaerna avsevart hojs mot slutet av hésten. Men likailla - eller an varre - an
dyr el ar brist pa el, vilket hotar att bli verklighet pa manga hall i landet, skriver
bland andra Anders Wijkman.
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From packaging
cartons to food

Regenergy Frovi is being developed next to Billerud’s
production facility in Frovi/Rockhammar. Billerud’s large

and recently updated facility is a world-leading
manufacturer of packaging carton and liquid carton. The :
Regenergy facility will cover 21 hectar — equivalent to more 3 : A
than 40 football fields — capable of producing food in a ™ B / 11 ‘ ‘1 |
circular and highly controlled manner all year round. “‘ i nw 14 ;W,g_.,;;%;;;ﬁ‘“_ 15 :f
Facts L EW LAl

« Collaboration partners include: Billerud, Lindesberg municipality, | :‘ . ‘ : } ; l ;‘ H*

Linde Energi and Region Orebro.

e The operation in Frovi will be run by an experienced vegetable
grower.

» Yearly economic growth +350 MSEK.

« Total investment approximately 1 400 MSEK.

« Tomato production planned to start in April 2024.
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Regeneration
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Aterskapa och forbattra
ekosystem



Gynna biologisk mangfald
Forbattra jordhalsan

Binda kol | jorden



ICA
GRUPPEN SVt NYHETER Nyheter v Lokalt € Sport ¥ SVTPlay Barn

SCENARIO 3. / DALARNA

MANGFALDS-
JORDBRUKET )’

Det regenerativa jordbruket
har bidragit till att forhindra
den globala uppvarmningen.
Med jordbruksmetoder

som binder kol i marken sk arr minska xoroioxiouTsLAe-

och som gynnar den (i 2o o o s | derts

biologiska méngfa'den, har regenerativa mangfaldsjordbruk har det
3 blivit en sjalvklarhet att alitid odla efter
en hallbar matproduktion

platsens unika forutsattningar. Ett vaxel

L. AXFOUNDATION

Fa snabb koll pa metoden — forskaren och jordbrukarna forklarar. Foto: TT Nyhetsbyran

Bonder som bygger matjord — det
har ar regenerativt jordbruk

UPPDATERAD 11 JUNI 2021 PUBLICERAD 8 JUNI 2021

Regenerativt jordbruk

P& Torséker gard, Axfoundations utvecklingscentrum for > Problem
héllbara livsmedel, underséker vi tekniker och odlingssatt
som bidrar till att férbattra jordhdélsan och binda kol i
dkermarken. Dessa tekniker brukar med ett samlingsnamn > Vér insats
kallas regenerativt jordbruk eller conservation agriculture.

- Ldsning
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Skapa en
cirkular affarsmodell



Tillsammans med personen
som sitter bredvid






Cirkulir Business Model Canvas

Nyckelpartner

Vilka behover vi hjalp av for att
leverera vart vardeerbjudande?

Exempel pa partners i en cirkuldr affarsmodell:

« Partner som bidrar till langsiktighet och tillit
i vardekedjan

* Leverantorer av cirkulara material, produkter och
tjianster som mojliggér den cirkulara affarsmodellen

« Atertillverkare

« Bank/finansiarer med forstaelse for cirkulart
vardeskapande

SYMBIOS
« Partners for symbiossamverkan kring ravaror,
kunskap och kapital

v

Exempel pa aktiviteter i en cirkuldr affarsmodell:
» Tillhandahalla produkt som tjanst/funktion

» Utveckla delandeplattform

» Aterdistribuera produkter

» Tillverka/distribuera cirkulara produkter

* Regenerera naturliga system

Nyckelaktiviteter

Vilka nyckelaktiviteter kravs for att
leverera vart vardeerbjudande?

STRATEGISK UTVECKLING

* Produktdesign och materialutveckling

« Stimulera cirkuldrt beteende hos kunder, partners,
internt i féretaget

Nyckelresurser

Vilka nyckelresurser kravs for att
leverera vart vardeerbjudande?

Exempel pa resurser i en cirkular affarsmodell:
« Cirkulara material/komponenter

* Digitala plattformar for produkt som tjanst, delande
» Mark for regenerativt brukande

* Lokala milj¢er (natur, kultur)

» Varumarkesbarare

« Tid (cirkulart vardeskapande sker ofta éver lang tid)
» Kunder som levererar tillbaka produkter

OUTNYTTJADE RESURSER
* Restfloden/biprodukter
* Fysiska tillgangar med lag nyttjandegrad

Viardeerbjudande

Vilket varde skapar vi for vara kunder?
Vilka behov kan vi uppfylla?

Exempel pa hur varden kan skapas

i en cirkular affarsmodell:

* Produkt som tjanst/funktion

* Virtualiserad produkt

* Delandeplattform

» Aterdistribuerad produkt

» Atertillverkad produkt

* Produkt av cirkuldr ravara/atertaget material
» Tjanst for reparation/uppgradering

* Produkt fran regenerativt jordbruk

4w

Kundrelationer

Vilken typ av relationer ska vi
etablera med vara kunder?

¢
k Kundsegment T

For vem skapar vi varde?
Vilka &r vara kunder?
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Exempel pa relationer i en cirkuldr affarsmodell:
* Forlangd bortom képtillfallet

* Digitala plattformar

« Aterkoppling pa hur produkter/tjanster anvands

» Samskapande

Exempel pa kundsegment

i en cirkular affairsmodell:

» Kopare/anvandare av cirkular produkt eller
tjanst/funktion

* Kopare av restfléden eller atertaget material

Kanaler

Genom vilka kanaler vill vara kunder
bli nadda?

Hur vill vi na dem?

ATERTAGANDE
* Take-back-system (féretag, branch)
* Incitament (pant, rabatt)

Kostnadsstruktur

Hur &r vara kostnader férdelade?
Vilka aktiviteter och resurser ar dyrast?

Exempel pa kostnader i en cirkuldr affarsmodell:
« Cirkular ravara
« Atervinning/atertillverkning av material/produkter

* Initiala investeringar for att bygga upp produktflotta vid leasing/uthyrning
* Langsiktiga investeringar for att regenerera naturliga system/lokala miljéer

» Langsiktiga investeringar for strategisk utveckling

BESPARINGAR

« Kostnader som kan minska/férsvinna genom cirkular utveckling eller symbios

Intaktsstrommar 1

Vad &r vara kunder villiga att betala for?
Hur och nar sker betalningarna?

Exempel pa intakter i en cirkuldr affarsmodell:

« Avtal for produkt som tjanst/funktion vilket kan besta i hyra/leasing,
abonnemang, betalning per anvandningstillfalle

* Forsaljning av cirkular produkt

« Forsaljning av tjanst for reparation/uppgradering

* Intakter fran restfloden i en symbios

Negativ paverkan pa planet och samhalle

Leder var affarsmodell till ndgon negativ paverkan pa planet och samhalle?
Vilka aktiviteter kan vi gora for att minska var negativa paverkan?
Riskerar var negativa paverkan att skada varumarke och kundrelationer?

Paverkan

Vilken paverkan har affarsmodellen
pa planet och samhalle?

Positiv paverkan pa planet och samhalle

Leder var affarsmodell till nagon positiv paverkan pa planet och samhalle?
Hur kan var affarsmodell bidra till ytterligare positiv paverkan?

Vilket varde tillfér var positiva paverkan till varumarke, kunder och partners?
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Hur kan en cirkular affarsmodell
se ut for det case ni valt?

Diskutera mojligheter med
affarsmodellerna. Valj en eller

en kombination av flera.

Hur genererar affarsmodellen
intakter?

Vilka partner behdver ni?



Hur kan en cirkular affarsmodell
se ut for det case ni valt?

Diskutera mojligheter med
affarsmodellerna. Valj en eller
en kombination av flera.

Hur genererar affarsmodellen
intakter?

Vilka partner behdver ni?
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Produkt som tjanst (uthyrning, abonnemang)

Tjanst for delande av produkter

Ateranvand produkt

Atertillverkad produkt (dtertagen och aterstalld)

Produkt av cirkular ravara
(fornybar & nedbrytbar
eller atervunnen & atervinningsbar)

Tjanst for reparation/uppgradering

Produkt fran brukande av jord eller skog
som bidrar till att forbattra ekosystem
(regenerativt)
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(regenerativt)




Produkt som tjanst (uthyrning, abonnemang)

Tjanst for delande av produkter

Ateranvand produkt

Atertillverkad produkt (&tertagen och aterstalld)

Produkt av cirkular ravara
(fornybar & nedbrytbar
eller atervunnen & atervinningsbar)

Tjanst for reparation/uppgradering

Produkt fran brukande av jord eller skog
som bidrar till att forbattra ekosystem
(regenerativt)




CIRKULAR AFFARSMODELL

Produkt som tjanst (uthyrning)
Atertillverkad produkt (&tertagen och aterstalld)

"Tva maskiner i en” (grasklipp & snéréjning)




CIRKULAR AFFARSMODELL

Produkt som tjanst (uthyrning)
Atertillverkad produkt (&tertagen och aterstalld)

"Tva maskiner i en” (grasklipp & snéréjning)

INTAKTSFLODE

Manadsbetalning for paketldésning




CIRKULAR AFFARSMODELL

Produkt som tjanst (uthyrning)
Atertillverkad produkt (&tertagen och aterstalld)

"Tva maskiner i en” (grasklipp & snéréjning)

INTAKTSFLODE

Manadsbetalning for paketldésning

PARTNER

RISE




Med vara budbilar hamnar ratt sak effektivt Vara understall haller manniskor torra och
pa ratt plats med sa liten paverkan pa lagom varma med sa liten paverkan pa
planeten som moajligt planeten som majligt



Vand dig till den som
sitter bredvid

Valj] case



Med vara budbilar hamnar ratt sak effektivt Vara understall haller manniskor torra och
pa ratt plats med sa liten paverkan pa lagom varma med sa liten paverkan pa
planeten som moajligt planeten som majligt



Hur kan en cirkular affarsmodell
se ut for det case ni valt?

Diskutera mojligheter med
affarsmodellerna. Valj en eller
en kombination av flera.

Hur genererar affarsmodellen
intakter?

Vilka partner behdver ni?

l

Produkt som tjanst (uthyrning, abonnemang)

Tjanst for delande av produkter

Ateranvand produkt

Atertillverkad produkt (dtertagen och aterstalld)

Produkt av cirkular ravara
(fornybar & nedbrytbar
eller atervunnen & atervinningsbar)

Tjanst for reparation/uppgradering

Produkt fran brukande av jord eller skog
som bidrar till att forbattra ekosystem
(regenerativt)



Haffa tag i1 ett annat par och
beratta for dem hur ni tankt









tobilas@circulareconomy.se

bokensymbios.se


mailto:tobias@circulareconomy.se
http://bokensymbios.se

Nyhetsbrevet Veckans cirkulara

Hej!

Valkommen till Veckans cirkulara #44, med en
spaning fran sommarens badmode, tips pa

evenemang att besoka i host, och Kommunlistan for

cirkulara initiativ. .. ~ TRANSFORMING PRODUCTS
“. FOR THE CIRCULAR ECONOMY
STOCKHOLM, 4-5 NOVEMBER 2019

CRADLE TO CRADLE PRODUCTS INNOVATION INSTITUTE
DESIGN & INNOVATION FORUM

LT O R R

St 10 L i

1 — MODE: Har du simmat i gamla fiskenat i sommar? 2 — EVENEMANG: World Circular Economy Forum 3 — EVENEMANG: Antligen Cradle to Cradle i Sverige
anske ter det sig markligt att skriva om badklader sa har nar sommaren gar mot sitt slut, | borjan av veckan, 3-5 juni, agde \World Circular Economy Forum 2019 rum i Helsingfors. Av nagon anledning har Cradle to Cradle aldrig fatt riktigt genomslag i Sverige, varken den i
e det mer som en spaning pa det som varit an ett tips infér den stundande arstiden: WCEF, som evenemanget forkortas, ordnades for tredje aret i rad och drog 2000 "thinkers en internationell kontext ikoniska boken fran 2002 av William McDonough och Michael

~cony! har varit 6verallt i sommar, i alla fall med avseende pa badmode. Econyl and doers" fran hela varlden, med intresse av utvecklingen mot cirkular ekonomi. 120+ Braungart, eller certifieringen fér material och produkter. | lander som Danmark och

hadklader gors idag ofta av polyamid eller polyester, material som har den foretagsledare, ministrar, forskare, innovatorer etcetera holl seminarier och deltog i Nederlanderna ar situationen en helt annan. Dar certifierar mangder av foretag sina

S n a b b a t i S att de suger at sig lite vatten och torkar snabbt. Econyl ar ett alternativt material, panelsamtal. Allt finns filmat och ar tillganligt via WCEF:s webbplats, for den som vill titta i produkter enligt Cradle to Cradle och det ar vanligt med arkitektur inspirerad av synsattet,
p amstalld av plast som samlats upp fran havet, i form av bland annat gamla efterhand. Dar finns ocksa ett sammaniatiande dokument. Under evenemanget lanserades och sa har det sett ut i dver ett decennium. Foér mig ar Cradle to Cradle den viktigaste

o dustrispill. Antal marken som anvander Econyl har ékat stadigt, bland dem Circular Hotspot Norden, en plattform for samverkan for cirkular ekonomi i de nordiska filosofiska utgangspunkten for det cirkuldra tankesattet, och pa ett konkret plan ett verktyg for
p a ra p p O rte r (herr, bilden) och Arket (herr och dam), samt en hel dros 16r mig mindre landerna med Lifestyle and Design Cluster/National Circular Hub (Danmark), RISE och att skapa den renaste formen av cirkular ekonomi. Med bakgrund av detta &r det enormt
) orutom att géra haven en tjanst sa sparas 5,7 ton koldioxidutslapp och drygt Cradlenet (Sverige) och Circular Norway som initiativtagare. gladjande att Cradle to Cradle Products Innovation Institute anordnar ett evenemang |

d kt for varje ton Econyl som anvands istallet for konventionella Stockholm | barjan av november med fokus pa produktdesign. Malet ar att formedia
p rO u e r, ial. inspiration och praktisk kunskap till potentiella certifieringskunder och andra som arbetar for

even ts etC en cirkular ekonomi.

Prenumerera pa
CircularEconomy.se


http://circulareconomy.se/category/nyhetsbrev/

Y Region
x Gavleborg

Paus

Vi borjar kl. 10:30




10:30 « OMSTALLNING TILL CIRKULARA AFFARSMODELLER

Martin Askne

Cirkular affarscoach
Propell/RISE




10:50 * VAR CIRKULARA RESA

Lena Hisved

Affarskonsult

Bevinga ledarskap och
utveckling

ForRest
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BEVINGA

Ledarskap & Utveckling AB

olrest

\TURE IS LUXURY

LENA HISVED

Booking.com
Traveller Review Awards 2022
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VISION

- ”ForRest dr viarldens mest hallbara och uppskattade
- plats for konstruktiva, gléidjefyllda moten och
| kreatwt arbete.”
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NATURE IS LUXURY



Please rinse and put the

waste packaging int
the bins on the veranc
Put the compostab.

in a brown bag then i
the brown bin. It will
composted into soil

LETS US DO WHAT WE CAN TO
PROTECT OUR BEAUTIFUL PLANET

ectricity you need b
more. Unplug all tv, y
micro and so on when n
Please turn the electric
you re going to be awe
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LETS US DO WHAT WE CAN 1

PROTECT OUR BEAUTIFUL PLANEYy
oS eenleel e o AR

ashes into the bin.

All purpose cleaner
made of:
20% vinegar
80% water

. 5 drops of hand
We use lt' S dishwashing liquid )

fertiliser for our
tomatoes, fruit «« .-; i
trees and roges.

Please put the

4 % } _" | \

1 B4 NV i
RS s, c\ﬁ *@ m v
LETS US DO WHAT WE CAN TO

PROTECT OUR BEAUTIFUL PLANET.

2o -

will be
recycled to
New soaps.
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LETS US DO WHAT WE CAN TO “ o
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LETS US DO WHAT WE CAN TO #
PROTECT OUR BEAUTIFUL PLANET. [ 1
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The electricity comes from the
solar cells and are stored in
batteries. Please use the
electricity you need but not
more. Unplug all tv, video,
micro and so on when not used.
Please turn the electricity of if
you re going to be away for a
while.

US DO WHAT WE CAN TO #
PROTECT OUR BEAUTIFUL PLANET. [ 3
LS el A o S RS

At oo x A w30 |t 10

IMmv-700
DATTERY MONITOR

victron energy
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Please rinse and put the
waste packaging into
the bin on the veranda.

Put the compostables in
a brown bag then in the
brown bin. It will be

composted intd’soilyg”

QEDU(E, QEUSE. 7Paaue|s!o'ca;kn-nqar
RECYCLE, \ Paper packaging

T Firgade glas == &
I Coloured glass
‘I packaging ’ Plastic packagmg ‘ ;

Tidn
p~ drpackningar

’ Newspapers

Batterier Ofidrgade glasforpackninga

’ Batteries j}‘: Uncoloured glass
packaging

LETS US DO WHAT WE CAN TO SAVE OUR PLANET.

For more eco-friendly tips, please visit
I Www. ekotipset se (swedish site)

o e .







goap Bar

Rose

C
CiRTIFlED ORG;'::NN
100% NATURAL 0

AP
NvRELEN

S/IV yewueq ®
WOO'

The soap is
ecological and
will be

reCycled to

»
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re:flectio

for rest

1 .,

FRAMTIDEN FAVORITSALLSKAPET DU & SKOGEN

et v

EKORRHJULET SNURRAR. FULLT UPP, VARDAG
SOM HELGDAG. KANNER DU IGEN DIG? \m
7y

ForRest vantar pa dig som har en kdnsla av att du egentligen vill prioritera
din tid pa ett annat satt och er som vill lara kdnna varandra pa riktigt.
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SOVSTUGA HOSTEN 2023
6 enkelrum
10 baddar



 "No one will protect what they don't care about,
and no one will care about
what they have never experienced."
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11:00 * GEMENSAMT UPPDRAG - FRAMJA, STOTTA OCH ROJA HINDER

Elin Skogens

Strateg for cirkular
och biobaserad ekonomi

Region Gavleborg

Daniel Oxbacke

Hallbarhetsstrateg
Movexum




11:20 + VAR CIRKULARA RESA

Daniel Stridh

Co-Founder
placeZplace
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place ~ place’

place 2 place’

the reused furniture market. Kundservice Garanti Leverans




11:30 *+ 8 CIRKULARA AFFARSSTEG

Ida Frid

Projektledare
Cireko

Ann-Sofie Granzell
Ordférande > o
Cireko 38 X\




Sveriges b r e d a s t e natverk
for affarer som ar resurssmarta
— cirkulara

(JCIREKO

Vi finns for
privata, offentliga och ideella aktorer
samt akademi

regionalt och nationellt och genom EU-samverkan



CIRKULARA
SVERIGE"

CirEko driver pa for en vdxande
lonsam cirkular marknad

Sa nar vi malbilden:

Blomstrande affarer
och samhallen inom
planetens granser

Kunskap Inspiration  Utveckling Positionering

Cirkulara

Affarer




Cirkulara affarssteg

FRAMTIDSSAKRA RESURS- & KLIMATSMART

- foretagsledare och
KunSkap nyckelpersoner
Inspiration pa ett svenskt privat foretag
.. 8 cirkulara 1-250 anstallda. Max 3 personer.
Natverk 2

affarssteg \—

* har en foretagsframjanderoll,

Utveckling | exempelvis p& bank, kommun,
/ science park eller liknande

EUROPEISKA
O

o S Region : Region  } bl
igeckg _JL Reglon Stockholm - Reglon Uppsala XGavleborg Ei?ﬂ:m E(%} =

Varmland

. — T




Utbildningen ”8 cirkuldra affarssteg”

)

8 cirkulara
affarssteg.

Grundlaggande om cirkular ekonomi
ur ett affarsperspektiv

8 stega 60 min

Genomfors digitalt
i grupp eller pa egen hand

Kunskap om cirkular ekonomi

Cirkulara affarsmodeller

Digitala teknikers mojligheter

Mer affarer med mindre material

Verktyg for cirkular affarsutveckling

Den cirkulara marknaden

Studiebesok hos cirkulara foretag

Final

EUROPEISKA
UNIONEN
Europeiska

J CIREKO

JJ& Region Stockholm Region Uppsala x g%%il?erl;org

H REGION
DALARNA

53

Region
Varmland

KkPMG



Valkommen med din anmalan!

Boka pa cireko.se/utbildning

SJALVSTUDIER

B >

4 8 cirkulara
L ( éffarssfaerg\r—»

.T\ (D CIrEKS
Rwsorswarsn @csotpe Xilies Miczs, Ditine x'
F — -

KICKSTART
GRUPPUTBILDNING + SJALVSTUDIER

T ]
*»‘

8 cirkulz ,ara

( dffarsstegxi
%)cmsxo -:"5; \.’

Henyonsisabom (@] et KRy Mz, Wy KPMG
a o R a

GRUPPUTBILDNING

>,

8 cwkul/ara

. wfg)c Eko -"“ \f'

nsansoasom @tcicatipte XSty M, S xm
4 S -

Sjalvstudier 100%

Lopande anmalan
t.o.m. 30 sep
Studietid t.o.m. 8 okt

Kickstart sjalvstudier
tis 29 aug kl 15-16

Grupputbildning
enligt schema

Sista mojligheten:
tis 5-26 sep kl 14-16

”En utbildning alla borde ga. Nu har jag hittat
modeller och metoder att applicera for att gora
cirkular ekonomi mer begripligt och handfast.”

Jan Brandberg, ndringslivsutvecklare
Séderhamns kommun

”"Mycket bra och pedagogiskt upplagg och
bra bilder att haka upp kunskaperna pa.”

4

”Jag har fatt inspiration att bli mer tydlig hur 48
mitt foretag jobbar med cirkular ekonomi.” I A i

Therese Westlén, Therese Triddgardsmat,
ldrare, smabrukare och mathantverkare

Q CIREKO CirEko nyhetsbrev:

cireko.se/anmalan-nyhetsbrev

Cil’kl.l'a r®a Cirkuldra Affarer - nyheter/tidning:
Affarer ca.se
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Anmél dig redan idag

Webbinarium om
Innovationsklivet -
resultat och
lardomar

« 13 september 2023, 12.15-13.15
« 22 september2023,12.15-13.15



